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Werbemoglichkeiten Dusseldorf Media

Die Moskitorahmen,
Infoscreens, LiteBoxen und
18/1 Plakatwande sind
Werbeflachen, die von der
Dusseldorf Media ganzjahrig
vermarktet werden.

Diese Flachen stehen
Dusseldorfer
Tochtergesellschaften,
Amtern, Kulturinstituten und
Sportvereinen - kostenlos
(zu technischen
Aushangkosten) - zur
Verfligung
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18/1 Plakatwande

= 32 Plakatflachen (Unterteilt in 2
Netze a 16 Fldchen)

» Hochfrequentierte StraBen und
Kreuzungen

= Format 18/1
» Belegungszeitraum: mind. 1 Woche
= Klebekosten: 26 € pro Flache zzgl.
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Nachklebungen und Kontrolltouren 3 | MENSCHEN ONLiiE| -
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» Werbewert fiir eine Woche: 6.480,- €
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Al Moskitorahmen

= 100 Schaltschranke

= Hochfrequentierte StraBBen

= Format: Al

» Belegungszeitraum: 2 Wochen
» Kostenfrei

» Werbewert: 2.870,-€

= Weitere 900 Flachen zu TAK:
(3,-€ pro Flache) hinzubuchbar
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Infoscreens

= Aktuell 22 Screens

= U-Bahnhof Heinrich-Heine-Allee,
Hauptbahnhof, SteinstraBBe &
Kettwiger StraB3e

» Format: 1024 x 768 Pixel
» Belegungszeitraum: 1 Woche

= Einmalige Systemgebiihr pro Motiv:
50,-€

= 108 Einblendungen pro Tag (10sek.)

» Werbewert fiir eine Wochen: 9028,-€
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LiteBoxen

» 21 Werbeflachen () =

(beleuchtet) O .
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= Premiumstandorte / Ratha @Y A T NS

Dusseldorfer & ) \J

Innenstadt g(% L T
= Format: 2/1 (AO) N - SRS
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= Belegungszeitraum: wm@ Bl

mind. 2 Wochen
= TAK: 22 € pro Flache

= Werbewert fiir zwei
Wochen: 4.704,-€
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Zusatzliche Werbemoglichkeiten

In nicht kommerziell
vermarkteten Zeiten, hat die
Dusseldorf Media die
Moglichkeit, auf die
Freikontingente der
jeweiligen Vertragspartner
zuzugreifen.
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Allerdings, nur mit
»Stadtischen Inhalten®.

Ebenfalls zu beachten, die
TAK (bis auf die DCLPs).
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City-Light-Poster

= Uber 2000 Werbeflichen
in Dlisseldorf

= An
Stadtinformationsanlagen
und an
Fahrgastunterstanden : ; _ u

= Format: 4/1 ] | T i B , R [

WOHNEN-KREDIT.

= Belegungszeitraum: 1
Woche

= Bei Freiaushangen TAK

= 30 - prozentiger Rabatt
bei reguldarer Buchung
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Digitale City-Light-Poster (DCLP)

= Aktuell 40 Screens

* Premiumstandorte / Diisseldorfer
Innenstadt

= Format: MP4, MOV, JPG
= Belegungszeitraum: 1 Woche
= Bei Freiaushangen keine Kosten

= 30 - prozentiger Rabatt bei regularer
Buchung

= Einblendungen pro Tag: (10sek. im
60sek. Loop)

= Werbewert fiir eine Wochen: 37.000,-€ _,f A

B



City-Light-Saule

= 140 Standorte

= Hochfrequentierte StraBBen und
Kreuzungen

= Format: 8/1
= Belegungszeitraum: 1 Woche

= Bei Freiaushangen: technische
Aushangkosten / 30,-€ je Standort

= 30 - prozentiger Rabatt bei regularer
Buchung

» Werbewert fiir eine Wochen: 47.000,-€
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Klassische LitfaBBsaule

= 250 Standorte

= Hochfrequentierte StraBBen und

Kreuzungen / als einziges
Werbemedium auch in Wohngebieten

= Format: 8/1
» Belegungszeitraum: 1 Dekade

= Bei Freiaushdngen: technische
Aushangkosten / 50,-€ je Standort

= 40 - prozentiger Rabatt bei regularer
Buchung
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Ihr Ansprechpartner
Majk Kobas

:DUSSELDORF

Media

Majk Kobas
Portfolio Manager OOH

T +49 21117 202-2226, M +49 157 850 53 008
kobas.m@duesseldorf-marketing.de

Diisseldorf Media
A unit of Diisseldorf Marketing GmbH
Benrather StraRe 9, 40213 Dusseldorf
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